
SEO	
  y	
  Posicionamiento	
  web	
  	
  
para	
  Blogs	
  

Pedro	
  Perles	
  



¿Qué	
  es	
  SEO?	
  ¿Qúe	
  es	
  Posicionamiento	
  WEB?	
  





¿Por	
  qué	
  decidí	
  aprender	
  SEO?	
  



Mis	
  orígenes	
  ….	
  

•  Estudiante	
  
•  Emprendedor	
  
•  Empresa	
  sin	
  capital	
  	
  
•  Desarrollo	
  en	
  soEware	
  



	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  9	
  meses	
  de	
  desarrollo	
  



Terminé	
  el	
  soEware	
  





Frustración	
  !!!	
  
	
  
-­‐	
  no	
  es	
  mi	
  especialidad	
  
-­‐	
  hay	
  que	
  hacer	
  muchas	
  visitas	
  
-­‐	
  se	
  desNnan	
  muchos	
  recursos	
  
-­‐	
  mucho	
  Nempo	
  
	
  



¿Para	
  qué	
  queréis	
  hacer	
  SEO	
  vosotros?	
  



	
  	
  	
  	
  	
  ¿	
  Destacar	
  ?	
  



•  Personal	
  
•  CorporaNvo	
  



Vivir	
  de	
  adsense	
  
Anunciantes	
  



Ecommerce	
  



Conseguir	
  ventas	
  
Servicios	
  



Incrementar	
  tráfico	
  	
  	
  	
  	
  



Cliente	
  potencial	
  



MarkeNng	
  Online	
  



SEO	
  



¿Cómo	
  funciona	
  Google	
  en	
  2014?	
  

-­‐	
  	
  	
  Realmente	
  nadie	
  lo	
  puede	
  asegurar	
  al	
  100%	
  
-­‐  Ensayos	
  prueba	
  /	
  error	
  
-­‐  Estudios	
  estadísNcos	
  /	
  comparación	
  



10.000	
  keywords	
  



SEO	
  



•  Potencia	
  del	
  servidor	
  
•  Vecinos	
  IP	
  (serv.	
  comparNdo)	
  
•  Programación	
  	
  (código,	
  sql’s,	
  caché…)	
  
•  País	
  de	
  la	
  IP	
  
•  Cuidado	
  sites	
  muy	
  lentos	
  

Tiempo	
  de	
  carga	
  



<"tle>Veterinarios	
  en	
  Valencia	
  	
  
|	
  Páginas	
  Amarillas</"tle>	
  

Title	
  

No	
  sobrepasar	
  60	
  a	
  70	
  caracteres	
  
Pero	
  tampoco	
  gtulos	
  muy	
  cortos	
  



•  url	
  cortas	
  y	
  dominios	
  principales	
  
aparecen	
  mejor	
  posicionadas	
  
	
  
No	
  os	
  obsesionéis	
  con	
  esto	
  
URL	
  natural	
  y	
  AMIGABLE	
  
	
  

•  tublog.com/contacto/	
  
•  tublog.com/Ntulo-­‐del-­‐arNculo/	
  

	
  
Cuidado	
  
:	
  

•  tublog.com/index.php?id=4387	
  
•  tublog.com/category/Ntulo-­‐del-­‐arNculo/	
  
•  tublog.com/título-­‐del-­‐artículo/	
  
•  ¿solo	
  keyphrases	
  en	
  la	
  url?	
  

Longitud	
  URL	
  



H1,	
  H2,	
  H3	
  

Solo	
  un	
  H1	
  !!!	
  



Meta	
  DescripNon	
  

<meta	
  name=“Descrip"on”	
  	
  
content	
  =	
  “Directorio	
  de	
  Veterinarios	
  	
  
en	
  Valencia.	
  326	
  Empresas…….”/>	
  

Tb	
  importancia	
  visual	
  -­‐	
  CTR	
  



•  Mejoran	
  el	
  contenido	
  
•  Tiempo	
  de	
  permanencia	
  

Vídeo	
  IntegraNon	
  



•  keyword.tublog.com	
  
•  Tublog.com/keword/	
  

URL	
  is	
  no	
  Subdomain	
  



•  Eliminarlo	
  
•  Uso	
  en	
  banners	
  

FLASH	
  



Keyword	
  en	
  el	
  dominio	
  

hotelbaratomadrid.com	
  
•  ¿Mejor	
  posicionamiento	
  ?	
  
•  Cada	
  vez	
  menos	
  importante	
  
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  ¿puede	
  llegar	
  a	
  ser	
  un	
  indicaNvo	
  spam..	
  ?	
  

ibis.com	
  

•  Mejor	
  branding	
  
•  Internacionalización	
  
•  Más	
  Cortos	
  	
  

Extensión	
  del	
  dominio	
  

•  Generic	
  gTLD	
  (.com,	
  .net,	
  .info…)	
  
•  Geograficos	
  ccTLD	
  (.es,	
  .mx,	
  .fr	
  …)	
  
•  Nuevas	
  extensiones	
  (.hotel	
  .bar,	
  …)	
  



Meta	
  Keywords	
   os	
  las	
  podéis	
  cargar	
  !!!	
  



<iframe	
  src="URL"></iframe>	
  iframes	
  



tublog.com/sitemap.xml	
  

Definir	
  bien	
  estructura	
  y	
  ponderación	
  
	
  
Cron	
  de	
  actualización	
  
	
  
Webmaster	
  tools	
  

CUIDADO:	
  

Sitemap	
  



tublog.com/robots.txt	
  

CUIDADO	
  con	
  los	
  Disallow	
  

User-­‐agent:	
  *	
  
Disallow:	
  /wp-­‐admin/	
  
	
  
Sitemap:	
  hwp://www.tublog.com/sitemap.xml	
  

Robots	
  TXT	
  



SEO	
  



10.000	
  keywords	
  



•  Términos	
  Relevantes	
  
•  Keywords	
  en	
  el	
  cuerpo	
  del	
  post	
  
•  Uso	
  de	
  keywords	
  en	
  H1	
  	
  
•  Uso	
  de	
  keywords	
  en	
  H2	
  



Definir	
  keywords	
  

Herramientas	
  

Keyword	
  Researcher	
  (clevergizmos)	
  	
  
	
  

Google	
  Sugges"on	
  

En	
  un	
  blog	
  el	
  long	
  tail	
  puede	
  sup0ner	
  el	
  70%	
  
Por	
  tanto	
  no	
  nos	
  centremos	
  en	
  posicionar	
  una	
  sola	
  palabra	
  



Definir	
  keywords	
  

Herramientas	
  

•  Keyword	
  Researcher	
  (clevergizmos)	
  	
  
•  Ispionage	
  
•  Google	
  Adwords	
  Keyword	
  tool	
  



•  No	
  texto	
  automáNco	
  /	
  SemánNca	
  
•  Pluralidad	
  de	
  vocabularios	
  
•  No	
  todas	
  las	
  keywords	
  en	
  el	
  H1	
  
	
  

USO	
  de	
  keywords	
  y	
  Contenido	
  

Uso	
  lógico	
  y	
  natural	
  

Contenido	
  de	
  mucha	
  calidad	
  
Piensa	
  en	
  el	
  usuario	
  final	
  



•  RaNo	
  texto/html	
  mayor	
  15%	
  
•  Verificar	
  que	
  el	
  robot	
  lee	
  todo	
  

correctamente	
  –>	
  webmaster	
  tools	
  
•  Cuidado	
  con	
  archivos	
  muy	
  largos	
  

Html	
  Length	
  



•  Evitar	
  textos	
  cortos	
  
	
  
•  SENTIDO	
  COMÚN	
  	
  
•  no	
  forzar	
  textos	
  e	
  imágenes	
  
•  Pensemos	
  en	
  el	
  usuario	
  final	
  
•  Resolver	
  lo	
  que	
  el	
  usuario	
  anda	
  

buscando	
  

CanNdad	
  de	
  	
  palabras	
  e	
  imágenes	
  



•  Es	
  altamente	
  penalizable	
  si	
  
se	
  usa	
  de	
  manera	
  indiscriminada	
  

	
  
•  NATURALIDAD	
  y	
  PLURALIDAD	
  

RepeNción	
  de	
  palabras	
  claves	
  



•  ¿blog	
  corporaNvo	
  o	
  blogger?	
  
•  Son	
  necesarios	
  para	
  vivir	
  (€)	
  
•  Uso	
  moderado	
  
•  Evitar	
  Pop	
  Up	
  
•  Bajan	
  el	
  Nempo	
  de	
  permanencia	
  
•  Incrementan	
  rebote	
  

Adsense,	
  Adlinks	
  y	
  Banners	
  



•  Buena	
  estructura	
  	
  
(Potenciar	
  páginas	
  estratégicas)	
  
	
  

•  Definir	
  anchor	
  text	
  	
  
(cuidado	
  con	
  pasarse)	
  

Enlaces	
  internos	
  



SEO	
  



10.000	
  keywords	
  



Enlaces	
  externos	
  

•  CanNdad	
  
•  Ir	
  consiguiendo	
  poco	
  a	
  poco	
  
•  De	
  la	
  misma	
  temáNca	
  
•  Directorios	
  ???	
  
•  De	
  diferentes	
  sites	
  (autoridades)	
  
•  Cuidado	
  con	
  los	
  anchor	
  text	
  (Penalizable)	
  
•  ENLACES	
  NATURALES	
  (Penalizaciones)	
  

MUY	
  IMPORTANTES	
  !!!	
  



SEO	
  



10.000	
  keywords	
  



Redes	
  Sociales	
  
DEMOLEDOR!!!	
  	
  	
  
•  Marcan	
  la	
  diferencia	
  
•  Di`cil	
  (no	
  dependencia	
  directa)	
  	
  
•  Sites	
  con	
  mucha	
  repercusión	
  
•  Menos	
  repercusión	
  que	
  en	
  2013	
  



Dos	
  teorías:	
  
	
  
•  ¿Es	
  la	
  red	
  social	
  que	
  más	
  conoce?	
  
•  ¿Quiere	
  atraer	
  al	
  usuario?	
  



En	
  este	
  estudio	
  analizan	
  4	
  parámetros	
  





SEO	
  



10.000	
  keywords	
  



Señales	
  del	
  usuario	
   Google	
  intenta	
  medir	
  el	
  mejor	
  contenido	
  
por	
  lo	
  que	
  hace	
  el	
  usuario	
  
	
  
•  El	
  usuario	
  es	
  más	
  inteligente	
  que	
  él	
  



Click	
  Through	
  Rate	
  



Tiempo	
  en	
  el	
  site	
  

Blogs	
  (long	
  tail):	
  
-­‐  A	
  parNr	
  de	
  3	
  minutos	
  ya	
  está	
  bien	
  	
  (blogs)	
  
-­‐  Mínimo	
  1	
  minuto	
  
-­‐  En	
  Foros	
  o	
  búsquedas	
  de	
  branding	
  
-­‐  AnalyNcs	
  

Intentar	
  maximizarlo	
  	
  



Tasa	
  de	
  rebote	
  

El	
  usuario	
  no	
  encuentra	
  lo	
  que	
  quería:	
  
-­‐  Lo	
  podéis	
  ver	
  en	
  analyNcs	
  

Intentar	
  minimizarlo	
  	
  



Responsive	
  Web	
  Design	
   Adaptar	
  la	
  web	
  a	
  otros	
  disposiNvos	
  
Misma	
  URL	
  -­‐>	
  Evita	
  contenido	
  duplicado	
  



Resumen	
   -­‐  Keyphrases	
  (Heramientas)	
  
-­‐  Distrubir	
  bien	
  H1,	
  H2	
  
-­‐  Contenido	
  de	
  Calidad	
  (mulNmedia)	
  
-­‐  Links	
  naturales	
  
-­‐  Redes	
  sociales	
  
-­‐  AnalíNca	
  
-­‐  Seo	
  Mobile	
  




